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Seznam spustil kontextovou
reklamu

Seznam spustil testovaci provoz
kontextového cileni ve svém systému
Sklik. Kontextova reklama je internetova
reklama, ktera zobrazuje sdéleni
zadavatele v kontextu s obsahem
weboveé stranky. Kontextova reklama se
zobrazuje na webovych strankach
provozovatel(, ktefi uzavieli smlouvu s
poskytovatelem systému pro spravu
kontextové reklamy. Do 15.7. bézi sluzba
viem soucasnym kampanim na Skliku
zdarma - v ramci testovaciho provozu.

TNS odmitla zvy$enou nabidku
od WPP

Britsk& marketingova vyzkumna
spolec¢nost Taylor Nelson Sofres Plc
odmitla vylepsenou nabidku na své
prevzeti od reklamni spole¢nosti WPP
Group. TNS povazuje nabidku 1,08
miliardy liber (32,25 miliardy K¢) stéle za
pfili$ nizkou. Misto toho davé prednost
spojeni s némeckou spole¢nosti GfK.
TNS neddvno ponechala WPP
nahlédnout do svého ucetnictvi. Pfredtim
odmitla jiz dvé nabidky na prevzeti ve
vysi 2,3 libry a 2,418 libry na akcii.
Soucasna nabidka predstavuje 2,6 libry
na akcii, podle TNS vsak stale firmu
podhodnocuje.

TNS je tieti nejvétsi marketingovou
vyzkumnou spolec¢nosti na svété s klienty
jako Procter & Gamble a Unilever. GfK
patii pata pficka a mezi jejimi zdkazniky
najdeme firmy Panasonic ¢i Henkel.
Spojeni obou firem by zvysilo tlak na
jednicku na trhu, kterou je firma AC
Nielsen. Marketingovy vyzkum je stéle
vice dulezity pro firmy, protoze jim
pomaha ziskat co nejvice informaci o
jejich klientech a sluzbach, které
pozaduiji.

Akcionafi TNS by méli hlasovat o spojeni
s GfK 18. ¢ervence a investofi némecké
skupiny o tii dny pozdéji. TNS se
domniva, Ze WPP se svoji nabidkou
pouze snazi co nejvice oddalit dohodu.
Generalni feditel WPP Martin Sorrell
nekomentoval odmitnuti nabidky TNS.

Web Ceské televize: Az 8

s -

pfimych pfenost z LOH Peking
2008 soucasné

Internetovy special Ceskeé televize k letni
olympiadé v Pekingu nabidne az 8 online
pfimych ptenost zaroven, Zivé vysilani
CT2 a CT4 SPORT, video zpravodajstvi,
vysledkovy servis, blogy redaktor(i a
dalsi. U prilezitosti letnich olympijskych
her Peking 2008 ptipravuje Ceska
televize pro sportovni fanousky fadu
skvélych novinek. Vedle dvou
olympijskych TV programd, hlavniho na
CT2 a rozsitujiciho na CT4 SPORT,
pfipravuje televize verejné sluzby navic
takeé specidlni internetové stranky —
pfilohu zpravodajského portélu
www.ct24.cz. Olympijsky web CT bude
prvnim svého druhu na c¢eském
internetu. Navstévnikim umozni
sledovat online nejen zivé vysilani CT2 a
CT4 SPORT, ale navic az osm dal3ich
pfimych ptenost z rGznych, sou¢asné
probihajicich klani.

Google spousti sviij virtualni

svet

Znate SecondLife? Google nyni ptichazi s
prvnim krokem ke svému virtualnimu
svétu (Lively). Vice viz. video.

Vice na
http://www.mediaguru.cz/index.php?id=2860
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Novy poiad k snidani

Ranni vysilani Ceskeé televize se od zaii
rozsifi na dvé relace: na jednicce zlstane
zpravodajsky proud, dvojka nové
nabidne pasmo s tématy zivotniho stylu.
Po patnacti letech Dobrého rana televize
namisto jednoho ranniho informa¢éniho
pasma zavede dvé celostatni vydani
ranniho proudu, odlisSné zamérena.Od
pondéli 1. zafi pajdou soubézné dvé
ranni zivé relace stejné pro celou
republiku, které se maji vzéjemné
doplriovat. Paralelni vysilani pobézi
stejné jako dnes od Sesti do pal devaté.

Digitalni rozhlas: za jedenact let

Zatimco digitalizace televize by méla v
Cesku skon¢it v roce 2012, pfechod z
analogového na digitaIni vysilani
rozhlasu o sedm let pozdéji. ,Pfechod Ize
ocekavat kolem roku 2019,”
predpokladaji poslanci ze snémovni
medialni.

Ve ¢tvrtek vecer se britsky Channel 4 ve
spolupraci se znackou Honda zapsali do
déjin ostrovni reklamy. Jako prvni totiz
odvysilali Zivou (rozuméno Zzivy vstup)
reklamu. Reklama prenasela seskok 19ti
parasutistd formujicich ve volném padu
logo Hondy.

Netradi¢ni zpracovani medii a
kreativity




