Narodil ses s hlasem, tak ho použij!
Praha, 27. dubna 2010
Takto vyzývá voliče k účasti v blížících se parlamentních volbách kampaň, za níž stojí soukromá iniciativa několika osob.  Kampaň se snaží vyburcovat především mladé voliče, aby letos přišli do volebních místností. Účast mladých voličů  je totiž každé volby v porovnání s ostatní populací stále horší. Kampaň vytvořila společnost Mather Communications, zadavatelem je nepolitické občanské sdružení. Zahrnuje spot, inzerci, webovou prezentaci, profil na facebooku nebo například trička od Urban Legends. 

Projekt „Narodil ses s hlasem, tak ho použij!“ je zaměřen především na mladé lidi, jejichž účast ve volbách je dle průzkumu SC&C pro ČT každé volby slabší. Ve volbách v roce 2006 jich k volebním urnám přišlo již o téměř 7 % méně v poměru k účasti voličů z celé populace. 
Graf: Pokles volební účasti mládeže do 29 let v poměru k celkové populaci
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Zdroj: SC&C Exit Pool pro ČT (1998 – 2006). Děkujeme SC&C a České televizi za poskytnutá dat.

Kampaň, která vznikla na podporu tohoto projektu, zahrnuje například spot (uvedou ho kina AERO, OKO nebo Světozor), tiskové inzeráty, skupinu na facebooku nebo internetové stránky www.mas-hlas.cz. 
Na vzniku kampaně se v komunikační skupině Mather podíleli Ondřej Obluk, Jiří Langpaul, Tomáš Mrkvička a Monika Pavlíková. Spot vznikl pod režisérským vedením Petra Němečka z Rollout. 
Hlavním motivem tiskové kampaně jsou sumec a kapr - chlapíci, jejichž obličej se změnil v němou rybí tvář. Ve spotu se „němým rybím tvářím“ narodí potomek s hlasem. Je ale potřeba, aby se naučil svůj hlas používat. 
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Spot viz www.mas-hlas.cz
Pro více informací kontaktujte:
Jitka Tkadlecová

tel.: 221 998 380, 731 600 055

email: jitka.tkadlecova@mather.cz
