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Mather Communicatios vitézem kategorie
Nejlepsi mala kampan v soutéZi FleMedia
Awards

Na galaveCeru v Corinthia Hotel Prague
probéhlo ve stiedu 15.10. slavnostni vyhlaseni
vysledki ¢tvrtého ro¢niku soutéze FLE media
awards (FLEMA), ktera ocefiuje nejlepsi
medidlni kampané a inovativni vyuziti médii
vCesku a na Slovensku. SoutéZ vyhlasuje
spole¢nost FLEmedia, medialni poradce a
auditor, soucast sit¢ Fairbrother Lenz Eley.

Do soutéze bylo piihlaseno celkem 91 kampani
v osmi kategoriich, z toho 23 ze Slovenska. Na
shortlist bylo odbornou porotou nominovano 31
praci, z toho 10 slovenskych. V kategorii
Nejlepsi mala kampan zviteézil projekt Nadace
Leontinka — udélame si médium z ehokoli.
Mather Communications byl nasledné ocenén
jako tfeti nejinovativnéjsi agentura trhu.

10 usp&nych viral - videi: Rio. Obama zpiva. Veseli
studenti. Konec svéta

http://viralvideochart.unrulymedia.com/?interval=week

QQ.com je socialni sit’ vét§si Facebooku. V
Cing.

Vétsi nez Facebook, mocnéjsi nez Skype,
instantn&j$i nez ICQ a ikona ispé$né e-komerce.
Pfesto pro nas neznama. To je sit QQ. Pul
miliardy uZivateld nabrala v Cing, ale poudit
bychom se mohli i u nas.
http://www.lupa.cz/clanky/qq-com-je-socialni-sit-vetsi-facebooku-v-cine/

Ceské Street View v ostrém provozu, jak to
dopadlo?

7.10. spustil Google &eskou verzi Street View.
Jak se jejich spusténi odrazi na pouzitelnosti
map, komu bude nejvic ku prospéchu a co by se

na nich dalo jesté doladit. Ctéte vice na:

http://www.lupa.cz/clanky/ceske-street-view-v-ostrem-provozu-jak-to-
dopadlo/

Mobilni marketing v ¢eské praxi pro rok 2010
Zacatkem tohoto tydne prob&hla MIF konference
pofadana portalem Lupa. Hlavnim tématem zde
byl mobilni marketing. Klicové zavéry této
konference najdete na:
http://www.lupa.cz/clanky/mobilni-marketing-v-ceske-praxi-pro-rok-2010/

Cesko m4 hyperlokalni deniky. Kdy
pFijdou hyperlokalni radia?

Medialni skupina PPF a vydavatelstvi Mlada
fronta letos rozjely dvé ,hyperlokalni“
periodika — NaSe adresa a Sedmi¢ka. V
zahrani¢i na podobném principu funguji i
nékteré lokalni stanice, které vysilaji doslova
pro nékolik stovek lidi v malych obcich na
neziskovém principu. Jak muzou podobné
projekty fungovat?

http://www.radiotv.cz/p_radio/r_obecne/cesko-ma-hyperlokalni-deniky-
kdy-prijdou-komunitni-radia/

Billboardy zleviiuji

Ekonomum kvali krizi klesa zisk, stejnym
smérem se ubiraji i billboardy. Meziroéni
stamilionové ztraty nedokazala zvratit ani

volebni kampati, ta jen tento propad utlumila.
http://ekonomika.idnes.cz/billboardy-zlevnuji-v-krizi-o-ne-nemaji-
inzerenti-zajem-pjl-/ekonomika.asp?c=A091001 201457 ekonomika_vel

http://www.radiotv.cz/p_outdoor/a_outdoor/bilboardy-zlevnuji-kvuli-krizi-
o-ne-neni-zajem/

Digitalni pfijem TV ma ve stiednich Cechach
74 % domacnosti

Na zemské digitalni televizni vysilani pteslo ve
sttednich Cechach 74 procent domacnosti.
http://mam.ihned.cz/109-38675460-on-tv+nova-100000_d-00

Fotbalova reprezentace prohrila s PoStou
pro tebe

Posledni vystoupeni Ceské fotbalové
reprezentace v kvalifikaci na MS se stalo pro TV
Nova nutnym zlem. Zapas Cesko - Severni Irsko
sledovalo méné lidi nez Postu pro tebe a nebo
Ulici. Bezbrankové utkani na Nové sledovalo
1015 tisic divaki (share 30,13%). Na CT1 v té
dobé bézela Posta pro tebe. Tu sledovalo 1 191
tisic divaktt (share 31,34%). Stfedecnim
Sampidnem se stala podvecerni Ulice, kterou si
nenechalo ujit 1 474 tisic divaku (share 49,3%).

Hrozi i v CR propad navitévnosti firemnich
webovych stranek?

Zajimavym trendem projevujicim se v USA je
kontinualni pokles firemnich stranek.
Spotiebitelé casto odpovédi na své otazky
nachézeji na externich strankach. Nasledné stale
vice znafek vyuzivda pro svoje kampané
specialné piipravené home page ¢i zaklada
vlastni komunitni stranky. Viz.grafy v odkazu:

http:/medialne.blog.etrend.sk/pastier/2009/10/15/prekvapivy-prepad-
navstevnosti-firemnych-webov/

SuperStar zatim rekordy netrh4. Sledovanost stagnuje
Cesko Slovenska SuperStar zatim nedosahuje
sledovanosti ptfedchozich ro¢nikli, dosud se
nepiehoupla pies hranici 1,8 milionu divakda.
Prvni fadu SuperStar ptitom sledovalo
primérné 2,7 milionu lidi.
http://www.tyden.cz/rubriky/media/televize/superstar-zatim-rekordy-
netrha-sledovanost-stagnuje 143379.html

Deniky stagnuji, potiZe maji LN a Aha!
Primérny naklad vSech deniki vzrostl v srpnu
mezim&sicné o 3,8 procent. Prodej klesl jen
Lidovym novinam (5,6 %) a deniku Aha! (-2
%). U obou to bylo uz druhy mésic v fadé.
Vyraznéjsi narist mezi deniky zaznamenal Sport
(8,9 %), ostatni deniky spi§ vyrovnavaly snizeni
prodeji v Cervenci. V srpnu se naopak opét
dafilo tydenikim Reflex (+11,4 %) a Respekt
(+7,8 %), naopak dalsi mésic v fadé ztracel
Tyden (—1,8 %). Vyplyva to z udaji Kancelaie
pro ov&fovani nakladit ABC CR.

Nova zvefejni ceny do 2. 11.

Televize Nova zménila obchodni model prodeje
inzerce. V prvni fazi nabidla pro rok 2010 novou
objemovou slevu od 5 % do 9 %, zavislou na
vysi celoro¢ni investice. Ziskaji ji zadavatelé,
ktefi se zavazou, ze podepiSou zavaznou
objednavku do 15. ledna 2010. Letos televize
odhali cenik az na pfelomu fijna a listopadu,
nejpozdéji 2. 11. Od zadavatelt nyni pozaduje,
aby uvedli své rozpodty bez toho, aniz by znali,
za jakou cenu budou reklamu na Noveé v pfistim
roce nakupovat.

Major Zeman stile tihne. Barrandov s nim porsi CT
Digitalni televizi Barrandov hlasi uspéchy s
normalizaéni  seridlem o  pfislusnikovi
komunistické policie. Druhy dil reprizovaného
cyklu Tricet pfipaddi majora Zemana vidélo v
nedéli 11.10. od deseti vecer na Barrandové
Stvrt milionu  lidi. Ctvrt milionu  divakd
odpovida podle dat ATO 2,5 procentim
populace, respektive 7,5 procentim téch, ktefi
méli v tu chvili zapnuty televizor. A pravé
druhé Cislo, tedy podil na celkové
sledovanosti, mél Barrandov po dobu vysilani
majora Zemana Vy$Si, nez byl priameér
programu CT 2 za posledni méfeny tyden
(¢inil 5 % pfres cely den, 41 % v
nejsledovangjsim vysilacim case od 19 do 23
hodin). Zdroj: ATO - Mediaresearch, TV
metrova data
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