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Tisková zpráva


Studie Mather: značky vybudované na ekologických principech mají v Čechách potenciál k úspěchu
Praha 15. června 2011
Aktuální studie komunikační skupiny Mather poukazuje na to, že green marketing má v ČR budoucnost a značky vybudované na ekologických principech mají potenciál k úspěchu. „Ekologicky“ profilovaná značka na českém trhu dosud chybí.
Ve srovnání s ostatními státy Evropy je vztah českých spotřebitelů k životnímu prostředí stejný nebo horší. Tři z pěti manažerů se domnívají, že Češi si nejsou ochotní připlatit za „zelené“ zboží či službu, a jen čtvrtina z nich své ekologické smýšlení skutečně promítá do nákupního chování. 
Podle oslovených marketérů se zákazníci zajímají především o ekologický původ surovin či komponent výrobku a více než polovina spotřebitelů preferuje recyklovatelný obal. Pětina nakupujících se o koupi výrobku rozhoduje i podle toho, zda jeho koupí podpoří některý z ekologických projektů.  
„Dopad green marketingu na prodeje u nás zatím není tolik zřejmý, vliv na pozitivní vnímání značek je ale evidentní,“ říká Ondřej Obluk, Managing Director Mather Communications. Téměř polovina oslovených firem uvedla, že vnímá ekologický marketing jako investici do své image.
Tři čtvrtiny oslovených manažerů považují green marketing u běžných značek za nezbytnost a více než polovina z nich se domnívá, že brand vybudovaný na „zelené bázi“ má v České republice potenciál uspět. Patrný je i zájem rozvíjet green marketing, oslovení specialisté marketingu cítí silně potřebu profilovat značky a společnosti, pro které pracují, více ekologicky. 
Na dotaz „Kterou společnost působící v českém prostředí máte nejvíce spojenou s ekologickým přístupem?“ manažeři jmenovali nejčastěji značky ČEZ, IKEA a Škoda Auto. „Velká značka silně orientovaná na ekologii v ČR dosud chybí,“ konstatuje Ondřej Obluk. 

O tom, že green marketing není jen módní vlna, svědčí i to, že více než polovina marketérů je přesvědčena, že se postupem času bude klást ještě větší důraz na zodpovědné chování společností vůči životnímu prostředí a 38 % respondentů uvádí, že potenciál „ekovýrobků“ a „ekoslužeb“ se bude ještě vyvíjet. 
A jak to mají české firmy s přístupem k životnímu prostředí v praxi? Téměř 90 % třídí odpad, 65 % tiskne oboustranně, 60 % používá conference callů místo dojíždění na schůzky a necelá polovina pije vodu z kohoutku.

Studii Zelený marketing realizovala skupina Mather v dubnu a květnu 2011 a oslovila přes tři stovky českých profesionálů odpovědných za marketing. 
Dodatečné informace:

Komunikační skupinu Mather tvoří Mather Communications, Mather Public Relations, Mather Activation, Mather Advertures a Mather RMG (dříve RMG Connect), které poskytují reklamní, public relations a marketingové služby nejen na českém trhu. Skupina Mather poskytuje ucelenou nabídku reklamních a marketingových služeb a umožňuje tak klientům efektivně a flexibilně řídit a uskutečňovat jejich komunikační aktivity. 
Rychlé odkazy:

Komunikační skupina Mather 
http://www.mather.cz
Pro další informace kontaktujte, prosím:

Komunikační skupina Mather
Natálie Sedláčková
tel.: 225 304 311, 736 514 279
email: natalie.sedlackova@mather.cz
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